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Da Unilever arriva I'olio
di palma con il bollino

Faccende di casa sostenibili
con gli eco-detergenti

Gli eco-pneumatici si comprano
anche online per risparmiare
soldi, benzina e inquinare meno
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Per risparmiare energia c'e
il telecomando universale

che in un solo colpo spegne
luci e dispositivi in stand by

Abbigliamento eguosolidale,
le novita della nuova collezione
di Coop e Botteghe del mondo
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Vacanze responsabhili, ecco
le proposte di Mani Tese

CONSUMO
memo RESPONSABILE

Interdis, il primo Catalogo premi socialmente
responsabile della moderna distribuzione

E’ lanciato da Interdis il primo Catalogo premi
socialmente responsabile, realizzato da una realta
delia distribuzione italiana. Liniziativa di interdis -
centrale di marketing che rappresenta uno dei pit
importanti network della moderna distribuzione,
con 32 imprese mandanti e oltre 3mila punti vendita
localizzati in 18 regioni — e partita a marzo per
terminare il 31 gennaio 2009 e vede coinvolte tutte
le 11 imprese con punti di vendita con insegna
Sidis per un totale di oltre 500 supermercati in tutta
Italia. Il nuovo Catalogo premi Sidis si distingue
per il suo essere integralmente concepito per
aprire ad una maggiore consapevolezza etica e
sociale il cliente fidelizzato al punto di vendita.

La nuova operazione di continuita si inserisce in un
piano piu ampio veicolato in via continuativa
attraverso i diversi media a disposizione
dell’insegna (ad esempio il consumer magazine, il
sito web e il punto di vendita) e finalizzato a
condividere le iniziative di responsabilita sociale.
Stampato su carta ecologica, il nuovo catalogo
diventa un veicolo per comunicare il rispetto per
'ambiente, il risparmio energetico, il turismo
responsabile, le adozioni a distanza. Loperazione
si caratterizza per la presenza di prodotti coerenti
con le tematiche affrontate, molti box dedicati a
consigli ‘socialmente responsabili’ e lo spazio
riservato all’attivita di associazioni no profit come
Medici Senza Frontiere, Legambiente e Wwf.

Lo sguardo rivolto al sociale spazia dalla sfera
domestica, con prodotti che favoriscono il
risparmio energetico, al sostegno a progetti
ambientalie disolidarietainternazionale. Attraverso
il Catalogo - che ha una tiratura di oltre 1 milione e
200mila copie - Interdis intende incrementare la
fidelizzazione dei consumatori e creare ulteriore
distintivita di insegna, migliorando ancora di pit il
fatturato generato dai possessori di carte fedelta
(oltre 3,7 milioni di individui) che, a oggi,
rappresentano il 78% del fatturato totale generato
dai punti di vendita con loyalty card.
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